Marketing fur die Jugendarbeit im Raum Steiermark

KiMK ()
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Jugendliche Lebens- und Kommunikationswelten
Herausforderungen, Wettbewerb & Kooperation
Ziele definieren | Angebote scharfen

Klarheit in Marke, Markenbild & Kernbotschaften
Alle Zielgruppen im Blick haben

Individuelle & Gemeinsame Kommunikation:
Ansatze & Kanale




1.

Jugendliche Lebens- und
Kommunikationswelten



Verschiedene
Welten
begegnen sich
kaum

Hoher Anteil an
Kindernin
prekaren

Situationen

behutete Kinder,
die stark
unterstutzt

‘ Viele sehr

werden

Auch die junge Gesellschaft driftet auseinander KiMK O

Kinder & Jugend Marketing Kentor
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\‘ at;dggr\:i;deen Erfahrungen, Erwachsene "l , ,.'
\ Sinnstiftend: ) 9 Erlebnisse, orientieren sich
\ . geraumt /
| Gluck & Zukunft . Konsum werden an der /
' (Helikopter- erméglicht Jugendkultur '
Eltern) ° 9

Kinder und Jugendliche sind der Mittelpunkt der KiMK &

Kinder & Jugend Marketing Kentor

Familie...



Bildungs- Politische

system Entschei-
entspricht nicht dungen ohne
den Anforder- Fokus auf die

ungen der nachsten
Gesellschaft Generationen

Offentliche
Kinderrechte | Raume sind
sind nichtim M wenig kinder-
Grundgesetz und jugend-

freundlich

.. aber nicht Mittelpunkt der Gesellschaft IKiMK ¢

Kinder & Jugend Marketing Kentor
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Eltern sind Digitale / ' Keine Not- Beziehungen /
Freunde, Freunde & wendigkeit fur ‘ Freizeit-
Beratende, Follower als Zufluchtsorte W  Aktivitaten
_ A

Vorbilder Wahrung auBerhalb weniger Uber

Vereine

Freunde, Familie & Zugehorigkeit sind das Wichtigste

$ R

KiMK (¢

Kinder & Jugend Marketing Kentor



Leichtere
Neugierde ist Vielmehrals |8 FOMO l Formen von
die treibende FuBball & Fear of |  Engagement
Kraft der Jugend Feuerwehr Missing Out und
Zugehorigkeit

L

Die Zeiten sind schnelllebig und unverbindlich IKiMK

Kinder & Jugend Marketing Kentor



VerknUpfungen
in die digitale
Welt fehlen (oft)

Realitat zu tun bei der Jugend sind wertvoll!
noch

Mediales Bild Digitale
hat wenig mit Kompetenzen

Echte
Begegnungen

Digital ist der Standard - analog muss gelernt IKiMK O
werden und wird gesucht



Ein- und | Persdnliche

‘s
’J

Unterordnen liOptimierung hat l8 Mein Erfolg vs. J

Wie kann ich
mich ’

fallt immer hohen unser Erfolg . :
prasentieren?

schwerer Stellenwert

Wir sind individuell & verstehen uns als Marke IKiMK ¢

Kinder & Jugend Marketing Kentor
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Professionell,
offentlichkeits-
wirksam, agil

Jugendliche
wollen etwas
verandern!

!  Erwachsene
Flashmobs statt 4 treiben’ statt /
B Ehrenamt Marsch durch
die Institutionen

Junge Menschen sind engagiert, KiMK :
a Ufg eSC h losse n & o rg a n is i e rt Kinder & Jugend Marketing Kontor
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. . ‘ Skandale Sie sehen ; ‘ 3 :
Hierarchien Junge wollen | L H .
. i passen nichtins Unterstutzung B f
WEleE SSRGS Mindset der als selbstver- |9 k.
B bedeutungslos ausfuhren ’ ‘

Jugend standlich an

Sie sind selbstbewusst und kritisch - KiMK &
aber nicht immer selbstverantwortlich



Milieus sind pragender als Generation

JUGENDMILIEUS OSTERREICH 2020
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Grundorientierung P

A B C
Tradition Moderne Postmoderne
Machen & Erleben | Neue Wertesynthesen

Quelle: Integral Marktforschung



Milieus sind pragender als Generation

JUGENDMILIEUS OSTERREICH 2020 | KURZCHARAKTERISTIK

Performer

Die optimistischen, globalisierungs- ~—© ~
bejahenden Macher auf dem Weg zum
beruflichen Erfolg

Postmaterielle

Digitale Individualisten

Die erfolgsorientierte Lifestyle-Elite auf
\ der Suche nach unkonventionellen
Erfahrungen

Die vielseitig interessierte, kritische
Intelligenz auf der Suche nach
veranfwortungsbewusster Selbst-
verwirklichung

Konservativ-Bulrgerliche

Die Familien- & Heimatorientierten mit
bewusst konservativem Lebensstil

© InTrGRAL

Adaptiv-Pragmatische

Der fleiBige & familienorientierte
moderne Mainstream mit hoher
Anpassungsbereitschaft

Hedonisten

Die spaB- & konsumorientierten
Mainstreamverweigerer auf der Suche
nach einer Lebensnische




REFLEKTION

AUFGEPASST!




#Graz #Jugendliche

| ‘i

Something di ergﬁt
to do in.Graz, |
Austna -

treffe|. GBT

queeres Jugendzentrum Chur

mittwochs 18 bis 21 Uhr
freitags 18 bis 22 Uhr
samstags 16 bis 22 Uhr
jd. 1. Sa. im Monat 16 bis 19 Uhr finta

faueea)

Goldgasse 4, 7000 Chur
www.treff.Igbt

FANAN

1. SCHLECHTE
2 LERNE NICHT NUR AUSWENDIG! WENDE ALCH.

2. UNPASSENDE

> WENN EINE AUFGABE GAR NICHT LAUFT.
3. 2U KOMPLIZIERTE

> DROCKEDKHSD WIEMDGLIH MRS,

4. ZUVIEL
> OFTIST OASGEFRAGTE SE8 KLAR INTERPRETIERE WEN

5. FALSCHER AUF AUFGABEN
2 FOKIUS AUF DIE AUFGABEN MIT DEN MEISTEN PONKTEN!

)
BILD b

WERK
S ZEICHNEN
DAS IST MEINE WELT -
KURS FUR JUGENDLICHE

Gemeinsam mil verschiedenen Ideen und vielleicht auch

I ODCASTS IM UNTERRICHT

Eine neue Art des Lernens?

Flousen im Kopf erweitern wir deine zeichnerischen Fahigkeiten.

/' Things to do in
Graz, Austria [

B n FOXIN A BOX -
> GUTSCHEINE

)
AT
' 4y




REFLEKTION

Welche Infos habt ihr
wahrgenommen?




Nach Informationen Suchep 2022

lnfonnationen fir dje Schule
Sachen,

die map kaufen Méchte
Hilfe oder Beratung bei Problemep,
Musik

lnformationen 2u digitalen Spielen

lnformationen 2um Thema Sport

Freizeitangebote oder was jn der umgebung 50 los jst

lnformationen 2um Thema Handy/Smarrphone

itungen zum Basteln, Experimentieren, Malen, Kochen

Informationen Gber Haustiere
‘formationen Gber bekannte Leute, lnﬂuencer*innen,
Stars oder Prominente

lnformationen 2um Themga umwelt/Natur/K(ima

Informationen (iber Mode/Beauty

lelles, was geradein der Welt passien/Nachn'chten

100

Mme meistens eherzufélu'g davon mit Beknm~_
SEIENECAT

KIMK O



Infos werden gesucht, aber auch zufallig aufgenommen!

Ich suche online gezielt Ich komme online eher
nach Informationen. zufallig mit Informationen in
BerlUhrung.

= Stimme zu = Stimme eher zu

Stimme eher nicht zu = Stimme nicht zu

SEITE 21 KiMIK O




EINZEL-/GRUPPENARBEIT

Welche Marketing-Herausforderungen .
haben wir bei uns?

Welche Wettbewerbs-Situationen gibt
es im Marketing in unserer Kommune?

Welche Kooperationen gibt es oder .
waren sinnvoll?




2.

Ziele definieren
Angebote scharfen



Welche Wirkung wollen wir erzielen?

PHINEO WIRKUNGSTREPPE

7 Gesellschaft verandert sich

=
—
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=
=
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6 Lebenslage der Zielgruppen andert sich

5 Zielgruppen andern ihr Handeln

4 Zielgruppen erweitern Fahigkeiten, Wissen ...

3 Zielgruppen akzeptieren Angebote
2 Zielgruppen werden erreicht

1 Aktivitaten finden wie geplant statt

uabunysia]

KIJMK | WORKSHOP JUGENDMARKETING | STEIRISCHER ZENTRALRASEVTE 214 SEPTEMBER 2023 KJMIK O




T0O DO

Welche Wirkung wollen
wir erzielen?




Was bieten wir Kindern und Jugendlichen?

ANGEBOTE ENTWICKELN

ihre Situation und zur Entwicklung

der eigenen
Ihren Lebensweg Persén%chkeit

Unterhaltung Produkte & Hilfe
mit der wir uns von Inhalte fur kleine und
kommerziellen o
und alternativen die ihre grofBe Heraus-
Angeboten Lebenswelt forderungen im
abgrenzen Wissen bereichern o Alltag
Orientierung
das relevant fur

Nahe ist
, Erlebnisse
die o )
Verbindungen zu die sie berthren
Menschen und Emotionen
schafft auslosen

KIJMK | WORKSHOP JUGENDMARKETING | STEIRISCHER ZENTRALRAUM | 21. SHRTEMBER 2023 [<iMIK O



3.

Klarheit in Marke, Markenbild &
Kernbotschaften

Y-




Das Brand Ideal & die Erfullung zentraler Werte

JIM STENGEL | BRAND IDEAL

Entfaltung

Freude Neue Horizonte und
Erfahrungswelten
ermaoglichen. Bei der
Entwicklung der eigenen

Erfahrungen, die Gluck,
Uberraschendes oder das

Gefuhl unendlicher . . .
. . Personlichkeit unterstutzen
Moglichkeiten bieten Wie kann die

Marke das Leben

Vertr n
der Menschen ertraue
. Stabilitat bieten
Vefblndung (Kinder. Jugendliche,
Menschen mit der Welt und Eltern, Freunde, Wandel

Lehrkrafte, Mitarbeitende)

unter-einander bedeutsam
vernetzen. Gefuhl der
Zugehorigkeit und
Gemeinschaft schaffen

Den Status quo
herausfordern und
Kategorien neu denken. Mit
den Kindern und
Jugendlichen neue Wege
KIJMK | WORKSHOP JUGENDMARKETING | STEIRISCHER ZENTRALRASEVIE 228 SEPTEMBER 2023 gehen. KJMIK O



T0O DO

Was macht uns aus?
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Kernbotschaften leiten das Marketing

JOHN DEERE

John Deere's Key Messages

~John Deere is your smart and
down-to-earth partner™

»John Deere = Agriculture
Agriculture = John Deere™

~Run with the best™

"“John Deere is the leading company
in agricultural technology”

KIMK | WORKSHOP JUGENDMARKETING | STEIRISCHER ZENTRALRAIEVTE 230 SEPTEMBER 2023

Translation into Young Key Messages

»JD helps.
feeding the
~John Deere = Agriculture world"
Agriculture = John Deere"

»JD is a global
extensive
portfolio”

,JD is the

leading
company in
agriculture®
LAgriculture
is exciting

and,

«A tractor Is
agreen/yellow"

KiMK O
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Klare Positionierung ..

WWF KINDER- UND JUGENDPROGRAMM

Natur verbindet

Begeisterung schaffen und positive
Einstellung erzeugen

Kinder und Jugendliche
entwickeln eine intensive,
personliche Verbundenheit Erleben Verstehen
zur Natur und sind Teil einer
engagierten Gemeinschaft
(emotional, haptisch)

Kinder und Jugendliche

gestalten ihr Leben Aktiv Spenden
nachhaltig und inspirieren & WWF
andere werden

unterstiitzen
(aktiv, kooperativ)

For a living planet

KIMK | WORKSHOP JUGENDMARKETING | STEIRISCHER ZENTRALRAIEVTE 231 SEPTEMBER 2023

Kinder und Jugendliche
erlangen Wissen und
Kompetenz zur Bewahrung
eines lebendigen Planeten
(kognitiv,
kompetenzorientiert)

Kinder und Jugendliche
beflirworten und unterstiitzen
die Arbeit des WWF finanziell
und durch ihr Engagement

KiMK O
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.. als Grundlage der Kernbotschaften

WWF KINDER- UND JUGENDPROGRAMM

Die Kernbotschaften erzahlen die Geschichte

Vorschulkinder

Schulkinder

Jugendliche

Tiere und Natur entdecken?
Macht uns SpaR!
(Auch: Macht mir Spafy!)

Natur verbindet

Natur erleben und Umwelt
schiitzen? Wir sind dabeil
(Auch: Ich bin dabeil)

Welt verbessern?
Wer, wenn nicht wir!
(Auch: Wer, wenn nicht ich!)

Ich entdecke spielerisch Tiere und
Natur.

Gemeinsam mit dem WWF erlebe ich
Natur hautnah (so wie nie zuvor)

Ich fiihle mich mit der Natur
verbunden. Ich bin Teil der WWF
Jugend. Hier ist mein Platz!

Ich kenne Tiere und weil, wie sie

Verstehen loben.

Ich begegne Tieren und Natur mit

Aktiv werden Respekt und kann etwas fiir sie tun.

Ich verstehe Zusammenhénge
zwischen Mensch, Tier und Natur
und weil3, wie ich mich

umweltgerecht verhalte.

Ich habe viele Mdglichkeiten, etwas
fiir Natur und Tiere zu tun. Mit WWF
Junior verandere ich die Welt.

Ich verstehe und diskutiere globale
Zusammenhange und kenne Aspekte
nachhaltiger Lebensfiihrung. Meine
Meinung zahit!

Ich bin wild entschlossen, mit der
WWF Jugend die Welt zu verandem.
Auf mich kommt es an!

Zusammen mit dem WWF helfe ich,
Tiere und Natur zu schiitzen.

Spenden

Zusammen mit dem WWF helfe ich
langfristig, Tiere und ihre

Lebensraume zu schiitzen.

KIMK | WORKSHOP JUGENDMARKETING | STEIRISCHER ZENTRALRAIEVTE 232 SEPTEMBER 2023

Mit meiner Spende an den WWF
bringe ich weltweit Naturschutz
voran.

KiMK O



GRUPPENARBEIT

Welche Kernbotschaften
wollen wir senden?




EINE STARKE
MARKE
BRAUCHT
EINEN
STARKEN
AUFTRITT

Markensteuerung

Sprache &

\Welgellgle _
far Bild-

Aufmerksamkeit,
Name & (derifkation& Welten
fUr klare

Wiedererkennung
Sl.ogan Kommunikation

als wichtigstes und das richtige
Statement & Feeling!

Wiedererkennungs Farben &

-merkmal

Schriften

fur einen
einheitlichen und
professionellen

Logo ook
flir Design-
Aufi k keit,
urmerksamkel Vorgaben

Identifikation & ; LA
Wiedererkennung flr alle wichtigen
Kommunikations-

Mittel

SEITE 34



Eine klare und einfache Sprache ist immer richtig!

5 REGELN FUR GUTE SPRACHE MIT JUNGEN ZIELGRUPPEN

Warm and
relaxed

Personlich und
entspannt.

Erwachsen, aber auf
einer Ebene mit
Jugendlichen

Crisp and
clear

Auf den Punkt
kommen.

Wichtiges zuerst.

Scannen geht vor
Lesen

Ready to
lend a hand

Losungsorientiert.
Hilfreich.

Orientierung geben
und Entscheidungen
leicht machen.

Talk like a
person

Optimistische,
personliche und
alltagstaugliche

Sprache.

Kein Jargon, keine
Fremdworter und
AbkUrzungen.

Sich selbst nicht zu
ernst nehmen.

Simpler
is better

Klar und einfach
formulieren. Kurze
Satze. Struktur.

Information und
Unterhaltung statt
Werbung.

KIMK | WORKSHOP JUGENDMARKETING | STEIRISCHER ZENTRALRASEMTE 235 SEPTEMBER 2023

KiMK O




4,
Alle Zielgruppen im Blick haben



KINDHEIT IST
KEIN STATUS,
SONDERN EIN
PROZESS

Entwicklungsstufen in der
Kindheit und Jugend

Jugendliche

Preteens

Schulkinder

Vorschulkinder

Kleinkinder

SEITE 43

Suche nach der eigenen Personlichkeit

Balance zwischen Gruppenzugehdrigkeit und
Individualitat finden

Begrenztes Interessenspektrum oder Fokussierung auf
wenige Themen

Jugendliche Verhaltensweise und Orientierung an
Alteren
Kindliche Bedurfnisse

GroBer Optimismus, aber auch Auseinandersetzung mit
ernsten Themen
Breit gefachertes Interesse / Neugierde

Erste Sozialisation auBerhalb der eigenen Familie
rasche Lernprozesse
Phantasie und Rollenspiele

Forderung durch die Eltern
Erste Willensbekundung & Durchsetzung;
Wiedererkennung von Marken



VERSCHIEDENE
WEGE IN DAS
EIGENE LEBEN

Entwicklungsstufen beim
Erwachsen-Werden

 \

Junge Familien
Junge
Erwachsene

Studierende

Auszubildende

SEITE 44

Bestandigkeit und Zukunftsplanung
Etabliert in Beruf und Umfeld
Verantwortung fur Partner und Kinder

Etablierung im Beruf
Finanzielle Unabhangigkeit vom Elternhaus

Selbstandigkeit und Freiheit von Schule und Eltern
Erste eigene Wohnung
Das Leben in vollen Zugen genielen

Einstieg in den Beruf
Weichenstellung fur das Leben
GroBere finanzielle Spielraume



Bedurfnisse und Motive sind universell

GRUNDBEDURFNISSE & MOTIVE

OAIOW

Positives . _
Selbstwertgefuhl Kinder und Jugendliche
p: brauchen Orientierung und Anschluss &
E . Selbstwirksamkeit. Anerkennung
5 Bindungs-
g bedurfnis Kinder wollen vor allem
2
S schnell groB werden und Leistung
o Orientierung & Teil der Erwachsenenwelt sein
3 Kontrolle _ o o
2 Gleichzeitig benotigen
@] .
> . . . Macht & Einfluss
g . Jugendliche Freiraum, um ihre
Lustgewinn bzw. L . i
Unlust- Personlichkeit zu entwickeln.
vermeidung

\ SEITE 45




Berucksichtigung der ,Relevant Others’

ZIELGRUPPEN

Junge
Erwachsene

SEITE 46

Keine -

ut gestalte”

ackent



4.

Individuelle & gemeinsame
Kommunikation
ANSATZE & KANALE




Die Hausaufgaben machen

GRUNDSATZLICHES

Anmelden Personlich
einfach y W?I’fen .
machen orstetlung In

Schulen, Vereinen

Anmeldeformular etc.

Informieren &
Erklaren

Zentrale Webseite
+ Infos in Social

Prasent sein
\¥o Kinder,
Jugendliche &

Angebote Media Familien sind
blndeln tber Kontakt. Ausprobieren
Altersgruppen onta L

& Genres! aufnahme assen

. Stand bei
Kulturrucksack, vereinfachen Stadtfest
Jugendzentren, WhatsApp Schulfest e‘tc,
Sport..
Partizipation
planen
Ziele und
Umsetzung

SEITE 48 KJMK | WORKSHOP JUGENDMARKETING | STEIRISCHER ZENTRALRAUM | 21. SEPTEMBER 2023




Organisationen mussen sich Aufmerksamkeit
.verdienen”

PESO-MODELL

Y m—
/ Aufmerksamkeit, die man
/ sich verdienen muss

/' EARNED
MEDIA

SHARED
MEDIA

Fur Reichweite &
Aufmerksamkeit
bezahlen

Medien, die von den
Zielgruppen geteilt werden

Hoheit Uber die
eigenen Medien

KIMK | WORKSHOP JUGENDMARKETING | STEIRISCHER ZENTRALRASEMTE 249 SEPTEMBER 2023 |<JMI< '©



Hier finden alle alles, was sie wissen mussen!

DIE WEBSEITE
Unternehmen / \Was wird \Wie erfahre ich Welche “ -
Organisation? geboten? mehr? besonderen Fdr wen sind die
Worum geht's? Aktionen gibt Angebote?
PRODUKTE & OFFNUNGSZEITEN es?
BRAND IDEAL THEMEN & KONTAKT TERMINE ZIELGRUPPEN
, } Wie konnen wir
\Wer steckt \Was ist das fur \WWas kannst du Wie lernst du kooperieren?
dahinter? ein Laden? hier mitnehmen Wie gelingt der uns kennen?
Image /lernen? Einstieg? INFOS FUR
TEAM & SOCIAL MEDIA & ELTERN &
MENSCHEN BILDER MOTIVATION SCHNUPPERN KONTAKT PARTNER_INNEN

KIMK | WORKSHOP JUGENDMARKETING | STEIRISCHER ZENTRALRAUM [ 21. SHRTEMBER

2023




Die sozialen Netzwerke bieten viel Potenzial

SOCIAL MEDIA

Professioneller
Auftritt Ein starker
Bilder & Auftritt in

Bewegtbild wenigen
Gutes Post-Design el

Aktuelles &

Einblicke Vernetzung
Content Personlich werden

Veranstattungen Interaktion fordern
Gemeinschaft ,Neue" ansprechen
Personen
Marke &
Effizient sein! Hintergrund

Dialog &

Redaktionsplanung Erklaren!
Post-Serien Image
Stimmung

Reichweite
als wichtigste
Wahrung

SEITE 51 KIJMK | WORKSHOP JUGENDMARKETING | STEIRISCHER ZENTRALRAUM | 21. SEPTEMBER 2023



Netzwerke fur alle Zielgruppen und Interessenlagen

SOCIAL MEDIA

Linked i}

ETING | STEIRISCHER ZENTRALRAUM | 21. SEPTERBER 5823

SO
\ i}

KJ ‘!/ ORKSHOP JUGEND

TikTok




Die Auswahl der richtigen Plattform(en)

DIE WICHTIGSTEN SOCIAL MEDIA KANALE

©

in

=

Preteens, Jugendliche
& (junge) Erwachsene

Video & Musik
snackable Content

hoher Anspruch an
Kreativitat

Perfektion unwichtig

organische
Reichweite

wenig Verlinkungs-
moglichkeiten
Gute Teilbarkeit

Follower weniger
wichtig

Preteens, Jugendliche
& Erwachsene

hoher asthetischer
Anspruch
snackable Content
begrenzte

Verlinkungs-
moglichkeiten

Feed, Story, Reel,
Video & Guide

gute Werbe-
Selektions-
Moglichkeiten

alle Zielgruppen
eng Verbundene

Incoming-Channel fur
Fragen, Bewerbungen
etc.

Service / Support /
Beratung

Organisation
(ehrenamtlicher)
Gruppen
Seeding-Kanal
Content-Creation

erwachsene
Zielgruppen
Eltern &
Multiplizierende
Facebook-Gruppen!
Text, Bild, Video
Termine &
Veranstaltungen
Feed & Story,
Live-TV

gute Werbe-

Selektionsmoglich-
keiten

Geschaftskontakte
pflegen und ausbauen

Jobsuche

Mit Fachleuten in
Kontakt treten

Networking
Lebt von Interaktion

Teilnahme an
Gruppen

KIMK | W

DRKSHOP JUGENDMARKETING | STEIRISCHER ZENTRALRAUM | 21. SHATEMBER 2023




Themen- und Personen-Vielfalt auf TikTok

START-UP TEENS

Whs GEHT N
g%ﬁMmmam

Wieso machen Alex
& Nico simpleclub?-f

D 1517

Was héttest du gerne noc... Wie sind Alex und Nico eig... Was ist STARTUP TEENS ?...  Was geht in den Sommerf... Wie steht ihr zu unserem S...  Was ist die Vision von den...

Die wichtigsten
Berufe in Zukunft

ElixBusifuhren!
isHfastiwiel

> 2785

Wie finde ich
eine Startup Idee?

Wie finde ich eine Idee fiir... =~ Was haben eigentlich die ... Hattet ihr es gewusst? @ Alex & Nico von Simpleclu... Die Sommerferien stehen ... FlixBus ist fir Daniel fast w... ~ Was denkt ihr sind die wic...
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Einfach erklart und ganz nah dran!

MR. WISSEN2GO

© inerzoogeciceo

7 Jahreszahlen, die ihr kennen miisst
379.937 Aufrufe + vor 10 Monaten

& Mrwissen2go Geschichte @
-
Jahreszahlen auswendig zu lemen, gehort zum Geschichtsunterricht dazu. Aber weiche Daten solite wirklich jeder kennen? Hat d Ieser
Mann die Welt
Intro | 753 v. Chr. | 221 v. Chr. | 1492 1789 1914 1960 | 1991 8 Kapitel gerettt‘,
-

Das passiert, wenn das Gas knapp wird

1 Mio. Aufrufe * vor 2 Monaten
(s) Mrwissen2g0 @

Wir miissen uns auf einen schwierigen Winter einstellen, hort man momentan immer wieder. Viele Politiker wamen davor, dass

Untertitel

m 55 % Gas wird aus Russland importiert | Was ist aktuell passiert? | Aufgrund der von Kanada verhangte.. 5 Stellen v

Behindertenwerkstatten: Skrupellose Ausbeutung? | MrWissen2go EXKLUSIV
383.936 Aufrufe + vor 1 Monat
[w’o; MrWissen2go @ i mrwissen2gogeschichte @ ol

mehr uber dein Interess

Auf den ersten Blick klingt es nach einer guten Sache: Menschen mit Behinderung, die es auf dem Arbeitsmarkt schwer haben

Qv A

Gefallt 15,236 Mal

Untertitel

- 53 % aller Menschen mit schweren sind nicht erwerbstatig | 5Stellen v

©]
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Fuhrend im Thema DIY fur Preteens durch Influencer

MACH MAL MIT OB

o NS
’T|ER|SCHER ,‘
rAm(uu“ (1153

Julia Beautx
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Gemeinsam lernen & neue Zielgruppen erschlieBen

FAIR TRADE & FELIX VON DER LADEN

‘@ Felix von der Laden @ <
g"' @FelixLaden

Gemeinsam mit @FairTradeDE reise ich
dieses Jahr in drei Herkunftslander
wichtiger FairTrade Produkte. Den
Anfang macht diese Woche die Cote
D'lvoire, aus der 40% der weltweiten
Kakao-Produktion stammen. Mehr dazu
gibts in meinen Vlogs! :)
youtu.be/i2JmcUPwJC8
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Personlichkeit und Erlebnis punkten

EVENTS & PERSONLICHE NAHE

Einblicke Entwicklung,
Viele erste bieten Know_how,
Male Wie kann der Blick Unterstatzung
rlebnisse pragen hinter die Kulissen Was kann die
sich langfristig ein erfolgen? Organisation

Interaktion & bieten fur
Jugendliche

(Aus-) Nahe

Austausch mit der

E
Probieren statt o
. Organisation und
studieren Zugehorigkeits-
- . Gefuhl
Sle-lls;dnfaggm Emotionen E_ngagement
und auslésen mit Menschen
Selbstwirksamkeit Durch personliche Junge Engagierte
erleben Erlebnisse & \x/otvlen euch Aund
Stories nicht nur die
Organisation
Beziehungen

aufbauen

KIMK | WORKSHOP JUGENDMARKETING | STEIRISCHER ZENTRALRAUM | 21. SHRTEMBER 2023



Erlebnisse fur Kinder, Jugendliche, Familien schaffen

MUT-TUT-GUT-INITIATIVE | WWF | FOND OF | RHEINBACH LIEST
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Jugendliche in bester Stimmung erreichen

FESTIVALS - VIVA CON AGUA | BACKEREI WICHTERING | JAGERMEISTER | W\WF
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Etwas andere Schulstunden

WORKSHOPS VON AKTION MENSCH | FAIRTRADE | GORILLA

LU st e SEhme AU gen Vieg 1 I
Aich 2k andervn Marache: urd
Theesen ces (GHebabe Larmens Juseinancerseizen s

WERDE FAIRTRADE-JUGENDBOTSCHAFTER" IN!
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OLD SCHOOL NICHT UNTERSCHATZEN

PRESSEARBEIT
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B REGIONAL
RUNDSCHAU
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Kreativ & mit Mehrwert!

MOGLICHE (PRINT-)MATERIALIEN FUR KINDER & JUGENDLICHE

Magazine & Infomaterialien, Aufkleber &
Direktmarketing & Broschiren Postkarten

Tests & Schul- Sammelboxen &
Formulare materialien Faltschachteln

KIMK | WORKSHOP JUGENDMARKETING | STEIRISCHER ZENTRALRAUM | 21. SERTEMRBER 2023

Aufsteller

Badges &
themen-
spezifische
Give-Aways




Eltern und Padagog:innen als Bezugspersonen

MULTIPLIZIERENDE EINBEZIEHEN

Vertraute Bezugspersonen

Fordernde und Gatekeeper Verbiindete bei

der Ansprache

Hohes Interesse am Wohlergehen

von jungen
Menschen

groBer Einfluss auf Gestaltung des Alltages

Werte und Knowhow Vermittlung

KJ ORKSHOP JUGEND ETING | STEIRISCHER ZENTRALRAUM | 21. SEPTEMBER 5623




Eltern sind aufmerksam und ansprechbar

KONTAKTAUFBAU ZU ELTERN

Facebook | Das Wohl der
Facebook- Kinder ist ETJEfeerholl;Jeng
Gruppen St%ndlg ehule
prasent
Empfehlung )
fur Freizeit- Bildung &
aktivitaten gutes Leben
Presse &
Ausrichtung
k
andrjre(zilgnale der Familie Flyer & Plakate
Webseite Newsletter |

email | Brief

SEITE 66




Lehrkrafte einbinden und als Multiplizierende
begeistern

BILDUNGSKOMMUNIKATION

\ -Untemehmen —> | ehrkraft




In die Schule und daruber hinaus

SCHULPROGRAMME
Interaktions- Konkrete
Relevantes Elemente Handlungs-
Infomaterial Selbst- Méglichkeiten
far zu Hause Reflexion aufzeigen
Verlangerte . (Challenge)
Préser?z im Kommuni- Test Persénliche 9
Klassenzimmer kation der Ansprache far
/ auf dem Social Medla Er.1.ga.geme.nt-
Schulgelande Kanale Méglichkeiten
Themen- Angebote &
bezogene ;
Leistungen

Give-Aways

ORKSHOP JUGEND ETING | STEIRISCHER ZENTRALRAUM | 21. SEPTERBER 6823




Ressourcen optimal nutzen

VON INNEN NACH AUSSEN

SEITE 69

Eine digitale
Heimat schaffen

Bundelung aller
Angebote und
Informationen an
einem Ort | auf
einer Webseite

Alle eigenen
Kontaktpunkte
nutzen

Touchpoints gut
gestalten: von
Zufalls-
begegnungen als
Begleitung
Erwachsener bis zu
Kindern von
Mitarbeitenden etc.

Multiplizierende
und Mitstreitende

Reichweite Uber
verbundene
Personen und
Organisationen:
.erwachsene”
Kanale der
Organisation,
Mitarbeitende,
Spendende,
Sponsoren und
Partner, ..

Kanale aufbauen
und regelmaBig
bespielen

Passende und
sinnvolle Kanale
auswahlen und

kontinuierlich

entwickeln: Social
Media, Influencer,
Magazin, Events..

KIJMK | WORKSHOP JUGENDMARKETING | STEIRISCHER ZENTRALRAUM | 21. SEPTEMBER 2023
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AUFGABE

Rahmenbedingungen
klaren & bewusst machen




Die Akteursmap der Jugendarbeit

AUFGABE IM VORFELD DES WORKSHOPS

« Akteursmap erstellen
— Player in der Jugendarbeit und der Jugend-Freizeitgestaltung in der Gemeinde bzw. im direkten Umfeld
— Angebote / Inhalte
— Rolle / Bedeutung und Bekanntheit
— Zielgruppe Kinder vs. Zielgruppe Jugendliche
— Kooperation / Wettbewerb

+ KommunikationsmaBnahmen rund um die Jugendarbeit der Gemeinde

— Social Media-Auftritte (beste Posts)
— Plakate / Flyer (Screenshots, PDF, mitbringen)

SEITE 72
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‘ SCHULEN/HOCHSCHULEN

Volksschule Feldkirchen bei Graz
L
‘ Mittelschule Feldkirchen bei Graz

‘ Musikschule Feldkirchen bei Graz

Akteursmap Gemeinde Feldkirchen b. Graz

Jugendzentrum Feldkirchen

Jugendzentrum mit insgesamt 4
Raumlichkeiten
Sehr gut vernetztin der Marktgemeinde

Jugendliche zwischen 12 und 19 Jahren
Stammjugendliche (élter als 19)

‘ Marktgemeinde Feldkirchenb. Graz

Sehr aktive Marktgemeinde die auf sozialen
Medien vertreten st (Burgermeister
Instagram, Facebook)

Gemeindezeitung

Offenes, freiwilliges und kostenloses
Angebot (Tischtennis, Billard, Kartenspiele,
Kochenund backen, Gesprache, Beratung,
bei Bedarf Unterstiitzung, Hausaufgaben)
Ausfliige (Schwimmen gehen, Lasertron,
Escape Room, Kino, Bubble Soccer etc.)

| Kindergrten  Kitas! Hort/ OGS

Kindergarten Feldkirchen bei Graz

Pfarrkindergarten Feldkirchen bei Graz

[Wiki Kinderkrippe & Kin f

| KulmistraRe

I
| Schillerhort Feldkirchen bei Graz

|
|
|
|
|
|

ﬁ'gei}nnen von Feldkirchenb. Graz a;ev
auch Mitarbeiter:innen (z.B.
__Jugendzentrum)

+ Gemeinde hat mittlerweile eigene App fir
Vereine

+ Aligemeine Gemeindetétigkeiten und
Angebote, wie auch Beratungen

« Ei fiir

¢l
Feldkirchen

VEREINE/ SPORT

ESV Abtissendorf

AC-ASKO Feldkirchen

Airportclub Graz

EC Feldkirchner Penguins

ESV Feldkirchen

L , Ortsgruppe F

Marktmusikkapelle Feldkirchen

Elternverein VS und MS

|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|

SONSTIGES

Katholische Jungschar

Katholische Jugend

|
{
|
|
|
|
|



Kommunikation in Feldkirchen bei Graz

l SCHULEN/HOCHSCHULEN VEREINE / SPORT ‘
BM i ® . - -

Mittelschule B s B e
ad F -

Jugendzentrum Feldkirchen ‘ faCEbOOk

‘ Marktgemeinde Feldkirchenb. Graz ‘

Juz Refreshed
EROFFNUNGSFEIER

LEBEN LERNEN | LERNEN -

* Getranke
« Kaffee

Kindergarten / Kitas / Hort/ OGS « Kuchen SONSTIGES
* Prasentation
der neuen
Raumlichkeiten

" o S Datein DaheimApp ~  Kontakt  UberUns  T:0313523080-0
k’x‘nderignen
e i s == Daheim in Feldkirchen bei Graz

..1

'_: {

Marktgemeinde Feldkirchen bei Graz l’\

At

=

Feldkirchen bei Graz ist weiterhin digital, nur besser!
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Jugendzentrum Feldkirchen
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] SCHULEN

Volksschule 1 und Volksschule 2

’Millelschule Gratkorn

Polytechnische Schule Gratkorn

Musik- und Kunstschule Gratkorn

] Kindergérten

Kindergarten Kunterbunt

Kindergarten Sonnenschein

Kindergarten Schatzkiste

Kindergarten Krabbelwiese

Kindergarten Zwergennest

Privatkindergarten Micky Mouse

Akteursmap Marktgemeinde Gratkorn

Gemeinsam stark fiir Kinder

stark fiir Kinder
Strukturelle Verankerung einer Personim
Gemeindedienst, die sich speziell mit der
Koordination aller MaBnahmen fiir Kinder,
Jugend und Familie der Gemeinde bzw. dem
Aufbau eines sozialen Netzwerkes befasst

Matter, Erziehungsberechtigte, GroReltern,

Kinder, Jugendliche, Familien, werdende ‘
Schulen, Kindergarten ...

Vernetzung, Darstellung der Angebote,
Kinder-und Jugendbefragung, etc.

’ Gemeindepolitik / -verwaltung ‘

Jugendcafé ARENA

VEREINE

KIJA - Verein fiir Kinder- & Jugend-Arbeit

Kinderfreunde Gratkorn

Landjugend Ortsgruppe Gratkorn

| DIE Anlaufstelle fiir alle Jugendlichen der

gion,
im Gemeindedienst.
Das Jugendcafe dient auBerdemals
niederschwellige Schnittstelle zwischen
Jugendlichen und diversen Institutionen
Kinder-und i

Bundessozialamt, Arbeitsmarktservice,
Ausbildungs-und Drogenberatungen, etc.). Die
Jugendarbeiter:innen informieren die Kinder
und Jugendlichen Uber die Funktionen der
einzelnen Einrichtungen, fungierenals

:innen, und gehen
zu diesen Institutionen, wenn das gewiinscht
wird.

Markt- und Werkskapelle Gratkorn

FC Gratkorn

Radclub Bikespeak

Tennisclub Gratkorn

Jugendliche zwischen 10 und 26 Jahren

Angeboteim offenen Betrieb/ Jugendcafé,
sowie im erlebnispadagogischen Bereich
(Ausnbgg:Wovkshcps. Veranslaltunggn. > .!

Freiwillige Feuerwehr Gratkorn

ATUS Gratkorn

Sozialistische Jugend Graz-
|Umgebung\oitsberg

Berg-und Naturwacht Gratkorn

SONSTIGES

SarahKids - Sarah Dokter

Sarah Steinscherer - Sarahfit

Flexible Hilfen GU - Fleximobil

LAROX - Tanz-& Partystad|

Regionales Jugendmanagement



Kommunikation in Gratkorn

SCHULEN/HOCHSCHULEN

VEREINE / SPORT \

Gemeindepolitik /-verwaltung

Gemeinsam stark fir Kinder Jugendcafé ARENA

,acpu %" AZ NS . oy = et e
T - , | KLETTER

FREITAG
2 23.3UNI 2023

1

T u
S w e onberw /gratiom  imtnd 3 2021/bee 3 2021 gt 15 UHR IM JUC

T NACHWUCHS-

Rt Mok AUSAL 20374 e gt 4 2022 K p Schnuppertag

Sommercamp 2023
NTT o
= P
: TX Grathorn
. o

&

&

i WIR SIND
Herztich willkommen in de M URLAUB!
Volksschule Gratkorn £ 2

Sammercomos, !

T - /" EINEN GUTEN START
Kindergérten INS NEUE
KINDERGARTEN- UND

SCHULJAHR!
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Marktgemeinde Gratkorn




Akteursmap Marktgemeinde Ubelbach

SCHULEN ‘ VEREINE

Volksschule Ubelbach

Landjugend Ubelbach

\
|
[
| Musikschule Ubelbach/Frohnleiten

Marktmusikkapelle Ubelbach

Freiwillige Feuerwehr Ubelbach

Jugendzentrum Chili .
Deutschfeistritz/Peggau/Ubelbach Marktgemeinde Ubelbach ;
. e reiwillige Feuerwehr Neuhof
= Beauftragung zur Durchfiihrung von Politik & Verwaltung

Jugendarbeitin den drei Gemeinden
> Programmplanung findet interkommunal
statt (fir jede Gemeinde gibt es gewisse Tage,

Uberblick Giber Kinder-, Jugend-und

4 ¢ Pfarre Ubelbach - Jungschar
Familienangebote geben - Servicestelle*

kinder-, jugend- und familienfreundliches
Umfeld fir Bevélkerung schaffen
Auftraggeber des Jugendzentrums,

an dem das Team vor Ort ist)

SV Ubelbach (Fuiball)

« Kinderund Jugendliche aus den drei Fordergeberfir div. Vereine, Schulen, etc.

Gemeinden Rotes Kreuz Ubelbach

Kinder und Jugendliche, Familien

« Offener Betrieb, Veranstaltungen, Ausflige, Tischtennisverein Ubelbach

Projekte etc.
Verein AGUAStud
[VP Frauen
r ’ovp Ubelbach
Kindergarten / Hort
50
iKmdenganen Ubelbach E— —— ’5P Ubelbach

Kinderfreunde Deutschfeistritz

} Hort Ubelbach

L « Vielfaltige, aktive Gemeinschaft von
Jugendlichen im Alter von 14 bis 35 Jahren.
Die Mitglieder wollen durch MaBnahmen zu

Kultur, landliche Entwicklung, Sport,
Bildung...) einen positiven Beitrag zur
Entwicklung der Jugend im landlichen
Raum und zur Gestaltung des
Lebensraumes leisten.

Vorrangig Jugendiiche { SONSTIGES

Wettbewerbe, Veranstaltungen (Aimparty, | lAb’allwinschaﬂsverﬁand Graz-Umgebung
Landjugendball, EisstockschieRen etc.),
Mitwirken bei kirchlichen Veranstaltungen

KEM & KLAR!-Region
etc.

Regionales Jugendmanagement SZR
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SCHULEN/HOCHSCHULEN

Ein Schlusskonzert der
[

Kommunikation in Ubelbach

Deutschfeistritz/PeggaulUbelbach

. Gemeinde [
Jugendzentrum Chili
ugendzentrum Chili ‘ Poliik& Verwaltung VEREINE
Pfarre Ubolbach - Grifs Gost!

https://www.uebelbach gvat/leben-in-uebelbach/jugend/

U\ SOMMER

Chili - Offene Jugendarbeit
Deutschfeistritz / v.gpn /
Ubelbact

| fvosimiasavmsir

P e —

Ubelbacher
Jugendsommer

https://www.facebook.com/team20
20uebelbach/?locale=de_DE

Landjugend Ubelbach

hitps://about citiesapps.com/city/Sc3Scbelbach/

Kindergarten / Kitas/ Hort/ OGS
Landjugend Ubelbach

[ e [T

22 07.2023
J\LMPARTY "~

Shutttedienst
Erste Fahrt: 15:30
Miihle Deutschfeistritz

Stindliche fahrten rwischen
Deutschfesstritz und Almhitte.
Plotscherbaver
Einfach anrufen und einsteigen:
Taxi Hand!

06643102120

uebelbach/?locale=de_DE .
: < land
) lJ jugend ¢m=

s

Bergbauernball
Landjugend Ubelbach
4. Februar 2023

Beginn: 20:00 Uhr  Gasthof Brausaus Grofiauer

Speclals: + Schitespiel
* Gliickshafen
« Disco

lndjugenduebelbach T Madedessdn e

e et

e

gl g @ = & °

i
i
I
i
i

https://www.instagram.com/landjugend.uebelbach/

KiMK O



Wegoereides & Wegbeglen
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SCHULEN/ HOCHSCHULEN

17 Mittelschulen, polytechnische Schule Graz

3 Sonderschulen

Berufsbildende mittiere und héhere Schulen

4 Private Mittelschulen ‘
!
24 Aligemeinbildende hohere Schulen ‘

Universitat Graz, Medizinische Universitat Graz,
Technische Universitét Graz

FH Joanneum, Campus 02 Fachhochschule

Padagogische Hochschule, Private
Padagogische Hochschule der Stiftung der
Dibzese Graz-Seckau

Kolleg fir Sozialpadagogik

Schulsozialarbeit

|
Produktionsschule ‘
ABI-Service der Stadt Graz ‘

Kindergarten/ Kitas / Hort/ 0GS

Ca. 162 Kindergarten der Stadt Graz

25 Schiler:innenhorte der Stadt Graz

49 Schulische Tagesbetreuungen an Grazer
Schulen; getrennte Ganztagsschule!

Freizeithighlights fiir Jugendliche

Trampolinparks (Jump25, FlipLab)

Skaterpark Grinanger, Funhall

Museum

Parks (Stadtpark, Volksgartenpark,
O il

Kinstlerkollektiv, Spekiral, wakuum, COSA - ‘
4 Einkaufszentrenin der Stadt Graz ‘

Akteursmap Stadt Graz

" geféirdime +2 nicht gef&SrJerte
Standorte der Offenen
Jugendarbeit

Mitglieder des StDV-OJA

Begleitung und Férderung Jugendiicher auf
ihrem Weg in die erwachsene
Selbststandigkeitund Mindigkeit sowie
Integration in gesellschaftiiche Gestaltungs-
. Aneignungs- sowie Bildungsprozesse.
Klassische Jugendzentren, -cafés, -treffs

+ Junge Menschen zwischen 12- und 26
Jahren

Erweiterte Anspruchsgruppen:
Auftraggeber:innen, Fachstellen
Biirger:innen

Beteiligungsangebote, Sport-und
Spielangebote, gesundheitsfordernde,
kreative, kulinarische Angebote,
Jugendkulturelle Angebote, Mittagstische,
Lernbegleitung, Ausflige, Feste, Messen,
Outdooraktivitaten, themenbezogene Angebote
(2. B. WS), girlsdays, boysdays, Talks uvm.

MOJA - Mobile Jugendarbeit

Mobilim offentlichen Raumin Graz
unterwegs.

Vertraulich, kostenlos und anonym
Sprachrohr und Schnittstelle zwischen
Jugendlichen, Erwachsenen und allen
Anspruchsgruppen rund um junge
Menschen.

Alle Jugendliche bis 21 Jahreim
offentlichen Raum der Stadt Graz

Deckung der Grundbedirfnisse,
Konfiiktidsung, Gesprachsangebote,
Begleitung, Beratung, Workshops, Vernetzung,
Vermittlung, Deeskalation

Fachbereich Offene Kinder- und
Jugendarbeit

Fachbereich des Amts fiir Jugend und
Familie der Stadt Graz

Aufgaben: Angebote fir Kinder und
Jugendliche von 6 bis 18 Jahren fiir Alitag
und Freizeit sowie Koordination der Kinder-
und Jugendstadt Graz

‘ Sozialraumtrager - KiJu & 4Raum

* Kinder-und Jugendhilfe der Stadt Graz
Behdrdlicher Trager: Amt fir Jugend und
Familie der Stadt Graz

Flexible Hilfen im Rahmen
sozialraumorientierter Kinder- und
Jugendhilfe

Alle Familiensysteme der Stadt Graz, in
denen minderjahrige Menschen
leben/aufwachsen.

Falispezifische Hilfen
Fallibergreifende Angebote
Fallunspezifische Angebote: Sportgruppen,
Eltern-Kind-Gruppen, Madchengruppen,
FuBballgruppen, Stadtteilfeste, Lernformate,
Siedlungsarbeit uvm

Notschiafstelle fiir Jugendliche

Kinderund Jugendliche von 6 bis 18 Jahren
Erweiterte Anspruchsgruppen:
Auftraggeber:innen, Fachstelien,
Birger.innen

Spielmobile/Bespielbare
StaduFerienprogramme-Anmeldung
Freizeithits fiir Grazer Kids
Jugendzentren/JugendprojektelJugendinfor
mation/Partizipation

Mobile Jugendarbeit/Kindererholung
Kinder- und Jugendstadt Graz
Jugendzentrum YAP

LOGO

Steiermark B

VEREINE / SPORT

Sportamt Graz, Bder der Holding Graz

ASKO, Sportunion

Bezirkssportplatze der Stadt Graz

Naturfreunde & Alpenverein Graz

Diverse Minigoifaniagen

| EC Graz 99ers, ATSE Graz

HIB Handball Graz, SSV HIB Liebenau
Ultimate Frisbee, Disc Golf NEU
Kletterparks, Motorikparks

ASVO Don Bosco, Sturm Graz, GAK

SONSTIGES

Einrichtung fiir Jugendliche mit den
Schwerpunkten Information und
Orientierung in den Bereichen Arbeit,
Bildungund Freizeit.

Open Space, Stadtlabor, Stadtteilzentren und -
buros

TARA, Hazissa, Mafalda Beratungszentrum

[Fachstellennetzwerk STMK (Beteiligung.st,

FGZ)

Jugendliche, die in der Steiermark leben

Information, Beratung, Berufsorientierung
(2. B. Bewerbungsunterlagen inkl.
Fotoshooting ua), Workshops,
themenspezifisches Infomaterial,
Gesundheitsmessen, Erasmus+

Checkit

MOJA und weitere Standorte der OJA in der
Stmk.

Logoversity - FB/WB

Points4Action

Uvm.,

Kinderfreunde, Fratz Graz

Jugendbeauftragte der Exekutive

Jugendrat der Stadt Graz (beteiligung.st),
ProAct, Zuhdren, Jugendiiteraturwerkstatt

Familienkompetenzzentrum
ISOP - Interkulturelle Beratung, ZEBRA

Kinderklinik Graz, Institut fir Essstorungen

1G Kultur, KIOR, Stadtparkforum, TAO,

| Schauspielhaus, Next Liberty, Radio Helsinki

BBRZ, Jugendcoaching, Lernbar
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Bikdurg findet Stadt
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FRAGEN? FRAGEN!

Im Seminar geht es um Grundlagen und allgemeingultige Modelle.

Wenn du mehr wissen mochtest oder Unterstutzung brauchst,
kannst du uns jederzeit kontaktieren! Wir helfen dir in einem Mini-
Workshop beim Einstieg oder begleiten dich in einem
langerfristigen Projekt.

Mit unserer Kinder- und Jugendmarketing Toolbox bekommst du
ein umfassendes Werkzeug an die Hand, das dich Schritt fUr Schritt
auf dem Weg zu gutem Marketing begleitet.

Auf unserer Website, in unserem Blog, Uber den Newsletter oder
unsere LinkedIn-Seite bekommst du immer Knowhow, Tipps,
Studienergebnisse, Best Practices und vieles mehr.

Alle Bildnachweise unserer Fotos sind auf
https.//kjmk.de/bildnachweise/ zusammengestellt. Die
Best-Practice-Bilder stammen von den Websites der
jeweiligen Organisationen und Unternehmen.



https://kjmk.de/produkt-kategorie/toolbox/
https://kjmk.de/
https://kjmk.de/knowhow/blog/
https://www.linkedin.com/company/kinder-jugend-marketing-kontor/

KONTAKT

KINDER & JUGEND MARKETING KONTOR
Carola Laun
PallottistraBe 10

53359 Rheinbach
02226 157476 | 0151 2350 0534



http://www.kjmk.de/
mailto:carola.laun@kjmk.de
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